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STUDIJU DALYKO (MODULIO) APRASAS

Dalyko (modulio) pavadinimas

Kodas

SKAITMENINES TECHNOLOGIJOS IR REKLAMA

Déstytojas / a (-ai)

Padalinys (-iai)

Koordinuojantis (-i): doc. dr. Ilona Veitaité

Kitas / a (-i):

Kauno fakultetas

Socialiniy moksly ir taikomosios informatikos institutas

Studiju pakopa

Dalyko (modulio) tipas

Pirmoji

ISD

Igyvendinimo forma

Vykdymo laikotarpis

Vykdymo kalba (-0s)

Auditoriné

pavasario semestras

Lietuviy, angly

Reikalavimai studijuojanciajam

ISankstiniai reikalavimai:

Gretutiniai reikalavimai (jei yra):

Dalyko (modulio) apimtis Visas studento darbo Kontaktinio darbo Savarankisko darbo
kreditais kriivis valandos valandos
5 135 36 99

Dalyko (modulio) tikslas

Dalyko tikslas — jsisavinti skaitmeniniy technologijy veikimo principus bei jy taikymo galimybes reklamoje. Gebéti
atlikti teksty rengima, kompiuterizuota tvarkyma, darba su skaitine informacija, multimedijos: paveiksléliy,
audio/video informacijos tvarkyma. ISsiaiSkinti Interneto technologijy, Internetinés reklamos jrankiy bei debesy
kompiuterijos taikymo sritis bei metodus.

Dalyko (modulio) studijy rezultatai

Studiju metodai

Vertinimo metodai

Gebéti surinkti, modifikuoti, | Paskaitos; pratybos, atvejy analizé, | Egzaminas, savarankisko darbo ir
analizuoti ir informatyviai pateikti | diskusijos, savarankiskas darbas. tarpiniy  praktiniy  atsiskaitymy
teksting,  grafing  bei  skaitine vertinimas.

informacijg.

Mokéti  naudotis  internetinémis | Paskaitos; pratybos, atvejy analizé, | Egzaminas, savarankisko darbo ir

technologijomis reklamoje. Suprasti
esminius darbo su audio ir video
informacija aspektus. Mokéti naudotis
pagrindiniais kompiuteriy ir
informacijos sauguma uztikrinanciais
jrankiais.

diskusijos, savarankiSkas darbas.

tarpiniy  praktiniy
vertinimas.

atsiskaitymy




Kontaktinio darbo valandos

Savarankisky studijy laikas
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Ivadiné paskaita. Dalyko apzvalga, Praktiniy darby
o o 1 1 2 3 o
vertinimo kriterijai ir kt. atlikimas.
Vizualinio prekinio Zenklo kiirimas, spalvy Literattiros bei paskaity
psichologija, Srifto reik§mé, logotipo medZziagos analize,
dizaino principai, grafiniy redaktoriy informacijos paieska, jos
naudojimas. 1 2 3 9 | sisteminimas ir
apibendrinimas.
Praktiniy darby
atlikimas.
Sékmingos skaitmeninés reklamos Literattiros bei paskaity
kampanijos, inovacijy taikymas, kiirybiniai medziagos analize,
metodai, interaktyvi reklama. informacijos paieska, jos
1 3 4 9 | sisteminimas ir
apibendrinimas.
Praktiniy darby
atlikimas.
Microsoft Word: teksto tvarkymas, Literatiiros bei paskaity
formatavimas, stiliai, maketavimas, medziagos analizé,
dokumenty ruoSiniai. informacijos paieska, jos
1 3 4 12 | sisteminimas ir
apibendrinimas.
Praktiniy darby
atlikimas.
IT tendencijos reklamoje. Interneto Literattiros bei paskaity
reklamos jrankiai, vartotojo patirties medziagos analizeé,
vertinimas, UX/UI dizaino principai, informacijos paieska, jos
duomeny analizé rinkodaroje, 1 2 3 9 | sisteminimas ir
apibendrinimas.
Praktiniy darby
atlikimas.
Interneto technologijos. WEB1.0, WEB2.0, Literatiiros bei paskaity
WEB3.0. HTML ir CSS pagrindai. medziagos analizg,
informacijos paieska, jos
1 2 3 9 | sisteminimas ir
apibendrinimas.
Praktiniy darby
atlikimas.
Debesy kompiuterija reklamoje. Literattiros bei paskaity
Nemokami debesy jrankiai, online medziagos analize,
redaktoriai, projekty valdymo jrankiai. informacijos paieska, jos
1 2 3 9 | sisteminimas ir
apibendrinimas.
Praktiniy darby
atlikimas.
Microsoft Excel: formatai, formulés, Literatiiros bei paskaity
diagramos, duomeny analizé, duomeny medziagos analize,
vizualizacija, automatiniai laiskai. informacijos paieska, jos
1 4 5 12 | sisteminimas ir
apibendrinimas.
Praktiniy darby
atlikimas.




Socialiniai tinklai reklamoje. Socialiniy
tinkly reklamos tipai, gerosios praktikos,
reklamos kampanijy kiirimas, tikslinés
auditorijos nustatymas, nuomonés

formuotojy marketingas.

Literattiros bei paskaity
medziagos analize,
informacijos paieska, jos
sisteminimas ir
apibendrinimas.
Praktiniy darby
atlikimas.

Multimedijos informacijos apdorojimas.
Grafikos, audio, video, Al generuoti

vaizdai, animacijos kiirimas.

Literattiros bei paskaity
medziagos analize,
informacijos paieska, jos
sisteminimas ir
apibendrinimas.
Praktiniy darby
atlikimas.

Internetinio marketingo analizé. Web
analizé, email marketingas, SEO pagrindai,
reklamos efektyvumo matavimas.

Literattiros bei paskaity
medZziagos analize,
informacijos paieska, jos
sisteminimas ir
apibendrinimas.
Praktiniy darby
atlikimas.
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Vertinimo strategija

Svoris
proc.

Atsiskaitymo
laikas

Vertinimo Kriterijai

Atsiskaitymas (word ) (WA)

10%

4-6 sav.

Praktinés uzduotys atlickamos prie kompiuterio.
Vertinama atlikty uzduociy kokybé, atitikimas
pateiktiems reikalavimams.

Vertinama 1-10 pazymiy vertinimo skaléje pagal VU
vertinimo kriterijus:

10-9: puikios Zinios ir geb¢jimai. Vertinimo lygmuo.
90-100 % teisingy atsakymy.

8—7: geros zinios ir gebéjimai, gali biiti neesminiy
klaidy. Sintezés lygmuo. 70-89 % teisingy atsakymuy.
6-5: vidutinés Zinios ir gebéjimai, yra klaidy. Analizés
lygmuo. 50-69 % teisingy atsakymy.

4-3: zinios ir gebéjimai nesiekia vidutiniy, yra
(esminiy) klaidy. Ziniy taikymo lygmuo. 20-49 %
teisingy atsakymy.

2—1: netenkinami minimalis reikalavimai. 0-19 %
teisingy atsakymy.

Atvejy analizé (AA)

20%

7-9 sav.

Parengiamas! atvejy analizés aprasas ir prezentacija.
Darbo aprasas turi atitikti metodinius reikalavimus.
Vertinama atvejo analizés apraso iSsamumas, apraso ir
prezentacijos kokybé, atitikimas pateiktiems
reikalavimams.

Vertinama 1-10 pazymiy vertinimo skaléje pagal VU
vertinimo kriterijus:

10-9: puikios zinios ir gebéjimai. Vertinimo lygmuo.
90-100 % teisingy atsakymy.

8—7: geros zinios ir gebé¢jimai, gali bliti neesminiy
klaidy. Sintezés lygmuo. 70—-89 % teisingy atsakymuy.
6-5: vidutinés zinios ir geb&jimai, yra klaidy. Analizés
lygmuo. 50-69 % teisingy atsakymy.

4-3: zinios ir geb¢jimai nesiekia vidutiniy, yra
(esminiy) klaidy. Ziniy taikymo lygmuo. 20—49 %
teisingy atsakymuy.

2—1: netenkinami minimaliis reikalavimai. 0-19 %
teisingy atsakymy.

Atsiskaitymas (excel) (EA)

10%

10-12 sav.

Praktinés uzduotys atliekamos prie kompiuterio.
Vertinama atlikty uzduociy kokybe, atitikimas
pateiktiems reikalavimams.




Vertinama 1-10 pazymiy vertinimo skaléje pagal VU
vertinimo kriterijus:

10-9: puikios zinios ir gebéjimai. Vertinimo lygmuo.
90-100 % teisingy atsakymy.

8—7: geros zinios ir gebéjimai, gali biiti neesminiy
klaidy. Sintezés lygmuo. 70-89 % teisingy atsakymuy.
6-5: vidutinés Zinios ir geb¢jimai, yra klaidy. Analizés
lygmuo. 50-69 % teisingy atsakymy.

4-3: zinios ir geb¢jimai nesiekia vidutiniy, yra
(esminiy) klaidy. Ziniy taikymo lygmuo. 20—49 %

teisingy atsakymy.
2—1: netenkinami minimaliis reikalavimai. 0-19 %
teisingy atsakymy.
Savarankiskas darbas 40% 16 sav. Parengiamas savarankiskas darbas pasirinkta tema.
(blogas) (B) Vertinama savarankiSko darbo kokybé, atitikimas

pateiktiems reikalavimams.

Vertinama 1-10 pazymiy vertinimo skal¢je pagal VU
vertinimo kriterijus:

10-9: puikios zinios ir geb&jimai. Vertinimo lygmuo.
90-100 % teisingy atsakymuy.

8—7: geros zinios ir gebéjimai, gali biiti neesminiy
klaidy. Sintezés lygmuo. 70-89 % teisingy atsakymuy.
6-5: vidutinés Zinios ir gebé¢jimai, yra klaidy. Analizés
lygmuo. 50-69 % teisingy atsakymy.

4-3: Zinios ir gebéjimai nesiekia vidutiniy, yra
(esminiy) klaidy. Ziniy taikymo lygmuo. 20—49 %
teisingy atsakymy.

2—1: netenkinami minimalis reikalavimai. 0-19 %
teisingy atsakymuy.

Egzaminas (E) 20% Sesijos metu Egzaminas apima visg dalyko teoring ir prakting
medziaga. Vertinama 1-10 pazymiy vertinimo skaléje
pagal VU vertinimo kriterijus:

10-9: puikios zinios ir gebéjimai. Vertinimo lygmuo.
90-100 % teisingy atsakymuy.

8—7: geros zinios ir gebéjimai, gali biiti neesminiy
klaidy. Sintezés lygmuo. 70-89 % teisingy atsakymy.
6-5: vidutinés Zinios ir geb¢jimai, yra klaidy. Analizés
lygmuo. 50-69 % teisingy atsakymy.

4-3: Zinios ir gebéjimai nesiekia vidutiniy, yra
(esminiy) klaidy. Ziniy taikymo lygmuo. 20—49 %
teisingy atsakymy.

2—1: netenkinami minimalis reikalavimai. 0-19 %
teisingy atsakymy.

Dirbtinio intelekto (DI) generatyvinio modelio panaudojimas privalo buti atskleistas, todél jei tekste, referate,
pranesime ar kitame karinyje buvo naudotas DI generatyvinis modelis, tai bitina aiskiai nurodyti (atitinkamai
cituojant ir (ar) pateikiant DI generatyvinio modelio naudojimo deklaracijq). DI generatyvinio modelio panaudojimo
akademiniame darbe neatskleidimas laikytinas akademiniu nesqzingumu. Déstytojas, siekdamas jsitikinti, kad rengiant
rasto darbg, jei néra atskleista, nesinaudota generatyviniais DI jrankiais (,, ChatGPT* ar kt.) (t. y. rasto darbo turinys
néra sugeneruotas DI jrankiy), turi teise uzduoti pasitikslinamyjy klausimy, naudotis DI aptikimo jrankiais ir, esant
reikalui, keisti ar anuliuoti rasto darbo jvertj.

Galutinis pazymys apskaiCiuojamas pagal formulg:

Galutinis jvertinimas=WA*0,1+AA*0,2+EA*0,1+B*0,4+E*0,2

Egzamino jvertinimas privalo biuti >5

Semestro pabaigoje gali biiti taikomas skatinimas (pridedamas balas), atsizvelgiant j aktyvumgqg paskaity metu.
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